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APRESENTACAO

Em meados da década de 1980, quando era adolescente,
assisti ao filme “O seresteiro de Acapulco” (1963) estrelado por Elvis
Presley e Ursula Andress. Passou na Sessdo da Tarde, programa da
Rede Globo de Televisdo. O enredo esta em Acapulco, México, e
tem cenas gravadas em “La Quebrada”, um penhasco na beira do
mar do qual os “clavadistas” mergulham do topo, numa altura de 45
metros, até a dgua. Aquela imagem de mergulhadores saltando de

tao alto era tdo bela que ficou marcada em mim.

Mais ou menos 20 anos depois, em 2004, fui convidado a dar
uma palestra na Universidad Auténoma de Guerrero, justamente em
Acapulco. Chegando 14, os professores que me receberam perguntaram
0 que eu queria visitar. Nao hesitei e falei que era “La quebrada”. Eles
riram e me perguntaram se eu tinha assistido “Fiesta en Acapulco”
(o titulo em espanhol do filme). Naquele momento nos demos conta
do poder do audio visual. Um filme, langado na década 1960 nos
Estados Unidos, visto por um menino brasileiro nos anos 1980, gerava
movimento turistico no México nos anos 2000.

Se o audiovisual é comunica¢do, que pode ser uma
imagem, som, uma mensagem diversa, entdo desde as origens do
turismo moderno e das novas formas de lazer surgidas a partir da

Segunda Revolugdo Industrial, ele faz parte do nascimento desses
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fendmenos. O turismo nasce no Romantismo e esse movimento
influenciou a forma de viajar, de praticar lazer e de ver o mundo
das pessoas naquele momento por meio das artes, especialmente
da literatura, da pintura e da musica. Na literatura com os relatos
de viagens e com o surgimento dos guias impressos de turismo
(Baedeker e Murray sendo os principais); na pintura com a visao
da natureza (por exemplo, na obra “Caminhante sobre o mar de
névoa”, de Caspar D. Friedrich, de 1818); na musica com Frédéric
Chopin ¢ Robert Schumann, que compuseram varias obras com
motivos da natureza (Op. 28 n. 15 de Chopin e Sinfonia n. 3 de
Schumann, sdo exemplos). Naquele momento historico, em meados
do século XIX, as pessoas viam, ouviam e liam essas obras e tinham
o desejo de conhecer os lugares. Nada muito diferente de hoje em
dia quando assistimos a um filme ou simplesmente vemos aquela
pessoa viajando por ai e postando, feliz, lindas fotos em suas redes
sociais, se ndo nos fazendo inveja, nos despertando a vontade de

também conhecer aquele lugar.

O Brasil, por exemplo, aproveita pouco o seu potencial
de fortalecimento de uma imagem positiva do pais por meio das
novelas. Nao ¢é corrente que a produgdo de novelas brasileiras ¢é
uma das melhores do mundo? Entdo, porque ndo aproveitamos para
divulgar nossos principais pontos e destinos turisticos, nossa cultura
diversificada, nossas paisagens, gastronomia, artes etc.? Deve ser
porque ndo existe interesse ou conhecimento dos gestores ptblicos
de que isso ¢ importante e ¢ possivel. Uma novela corre o mundo
sendo dublada em inumeros idiomas. Uma campanha publicitaria
em Nova York custard muito mais caro e serd pontual, rapidamente
esquecida pelo publico. Agora, quem se esquece da primeira novela
“Pantanal” que passou na extinta Rede Manchete em 1990? Foi
neste momento que o brasileiro “descobriu” essa parte do pais e
foi mais ou menos neste momento que surgiu no cenario nacional
um dos principais destinos de natureza do pais, Bonito, no Mato

Grosso do Sul. De certa forma, as novelas inspiradas na obra de
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Jorge Amado fizeram essa divulgacdo, mas pode-se muito mais com
articulacdo dos que tomam as decisdes em postos estratégicos da

iniciativa privada e do setor publico.

Lazer, Turismo e Audiovisual: Topicos Contemporaneos,
obra que a professora Christianne Luce Gomes e o professor André
Riani Costa Perinotto organizam e apresentam ao publico agora,
trata exatamente sobre esse tema — as relagdes existentes entre
algumas formas de producdes audiovisuais, o lazer e o turismo.
Interessante notar que no momento da grande expansdo dos cursos
de turismo no Brasil, em meados da década de 1990, era pouca
a bibliografia disponivel em idioma portugués sobre o turismo.
Geralmente eram textos genéricos e amplos. Agora, ja na terceira
década do século XXI essa bibliografia, e os estudos que a originam,
mostram mais profundidade e especializagdo, sendo direcionados

para areas especificas. Este livro ¢ exemplo disso.

O livro esta dividido em 9 capitulos. No capitulo 1 a autora
Nathalia Korossy oferece um amplo panorama sobre as relagdes
existentes entre o turismo e os audiovisuais, centrando a analise
no tema do turismo cinematografico. O texto, bem-posicionado
abrindo a coletanea, introduz com propriedade o tema dando pistas
dos capitulos vindouros, mostrando que “as obras audiovisuais
atuam como meios de divulgacdo de destinos turisticos, alcangando

audiéncias nacionais e internacionais de forma espontanea”.

O capitulo 2, de autoria de Christianne Luce Gomes, Jodo
Lucas Campos e Joyce Kimarce do Carmo Pereira, tem por objetivo
“contribuir com o campo do turismo induzido por produgoes
audiovisuais por meio da analise da paisagem e da hospitalidade
em filmes rodados em Minas Gerais”. E praticamente um estudo
de caso no qual a paisagem ¢ a hospitalidade retratadas nos filmes
que se desenrolam no Estado de Minas Gerais sdo objeto da lente
critica dos autores. O texto evidencia que os filmes forjam conceitos

estereotipados ou ndo, de uma regido, povo ou cultura.
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O capitulo 3, de Jean Henrique Costa ¢ Raoni Borges
Barbosa, problematiza a famosa e sensivel produgdo “Cinema
Paradiso” (1988) na busca de compreenderem “alguns dos aspectos
historicos, relacionais e estruturais entre o cinema, o cotidiano
ludico de seus espectadores e as vicissitudes da industria cultural

999

no gerenciamento do tempo ‘livre’”. A analise recai sobre as vidas
dos protagonistas Salvatore (Totd) e Alfredo e os desdobramentos
de temas, tais como a amizade, a memoria, o lazer, a fantasia, a
saudade, as experiéncias de vida e as transformagdes do mundo que

insistem em acontecer, mesmo sem 0 Nosso consentimento.

O capitulo 4, de André Riani Costa Perinotto, escrito em
inglés, apresenta uma discussdo sobre teorias, comportamentos
de pessoas que viajam apods assistirem filmes, a importancia da
imagem fotografica para o turismo e aponta caminhos para os
estudos sobre a visualidade nas viagens. E um texto que fala de
imaginario, viajantes, lazer, turismo e entretenimento ¢ como 0s
recursos audiovisuais, especialmente os filmes, se mesclam neste

meio.

No capitulo 5, Juliara Fonseca, discute “as particularidades
da telenovela para o desenvolvimento de um turismo induzido por
telenovelas como um segmento do turismo induzido por filmes.”
Sdo destaque na analise o papel da televisdo na cultura popular e
a criacdo de imaginarios — para ndo dizer esteredtipos — coletivos
e individuais sobre os temas retratados nas novelas. A autora
apresenta as oportunidades e os desafios existentes para o turismo
induzido por telenovelas.

Edwaldo Sérgio dos Anjos discute, no capitulo 6, “como os
professores de cursos de graduacdo em turismo do Brasil percebem
a presenca e o potencial do lazer ao se fazerem valer do audiovisual
no processo de ensino-aprendizagem”. Sua analise conclui, apds
revisdo bibliografica e entrevista com 34 docentes de cursos de
graduacdo em turismo do Brasil, que ndo existe uma pesquisa que

pensou a utilizagao do audiovisual para além de cursos ou disciplinas
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pontuais ¢ que avancem para além da inventariacdo de filmes com
temas turisticos. De todos os modos, o texto evidenciou que a
utilizacdo de filmes nas salas de aula propicia maior engajamento
dos estudantes nos temas propostos. Sem davidas uma importante
ferramenta que os docentes podem usar mais vezes para atingir os
objetivos propostos em seus planos de aulas.

Ambrozio Queiroz Neto, Luiz Gonzaga Godoi Trigo ¢ Gui
Lohmann apresentam, no capitulo 7, a experiéncia do projeto Gaia
Connection Live por eles coordenado entre os anos de 2020 e 2021
e exibido sempre ao vivo, primeiro no Instagram e logo depois
no YouTube. Os autores contextualizam o momento historico da
pandemia e a motivagdo para levarem a cabo o projeto, ndo sem
antes tecerem criticas justificadas a ma gestdo da pandemia por
parte do governo brasileiro. As duas temporadas do projeto tiveram
68 episodios com 109 convidados. Para a comunidade académica
do turismo brasileiro o projeto foi um ponto de encontro virtual
descontraido, amistoso e educativo e, porque ndo dizer, por vezes
sarcastico e debochado, sem, contudo, ultrapassar a linha do respeito
as diferengas e ao contraditorio. Quem participou e assistiu ao Gaia
Connection Live sabe: deixou saudades.

Luis Américo Silva Bonfim apresenta no capitulo 8§ um
conceito novo para muitos que estudam o lazer e o turismo, qual
seja, a paisagem sonora. Segundo o texto, paisagem sonora “envolve
a percepgdo dos diferentes sons que emergem em um determinado
ambiente, independentemente de serem um som de origem natural,
humana, industrial ou tecnoldgica.” O estudo investiga e discute os
resultados da Missao de Pesquisas Folcloricas, - levadas a cabo por
uma iniciativa de Mario de Andrade na década de 1930 - na tentativa
de propor a apropriagdo de seus resultados para a compreensao do
patriménio sonoro e assim potencializar a cultura popular como
elemento de possiveis circuitos turisticos. Seria uma forma das

comunidades locais ocuparem espacos dentro da cadeia produtiva
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do turismo, além da valoriza¢do da cultura popular originaria e
ainda mantida por tais comunidades.

Por fim, no ultimo capitulo, Tiago Savi Mondo, Valério
Souza-Neto, Mateus José Alves Pinto e Leticia Santos-Silva
apresentam a ferramenta do podcast como “um instrumento de
divulgacdo cientifica e promotor do estreitamento da distancia
entre academia e mercado.” Trata-se de um estudo de caso que tem
como foco o projeto “Gestdo Turistica e Ciéncia (GTEC): Levando
o conhecimento cientifico a realidade do mercado turistico”,
desenvolvido com apoio do Instituto Federal de Santa Catarina
(IFSC Florianopolis - Continente). O projeto foi realizado entre
dezembro de 2020 e dezembro de 2021 e usou a metodologia de
divulgar artigos cientificos da area do turismo, hospitalidade e afins
em canais digitais para atingir tanto alunos quanto profissionais do
mercado turistico. Tratou-se, portanto, de uma importante iniciativa
para superar os muros reais ¢ imaginarios que separam as instituigcdes

de ensino de turismo do mercado turistico.

Durante a leitura desta obra me recordei do livro “Cultura
da Convergéncia”, de Henry Jenkins, que mostra como as midias
variadas ajudam a transformar o mundo atual por meio do fendmeno
da convergéncia — se 0 tema estd no mesmo campo, ele ird convergir
sendo empurrado pelas imagens, sons, experiéncias. Ndo ha muita
diferenca entre o virtual, os filmes, as historias em quadrinhos, os
websites, as produgdes artisticas, o metaverso ¢ a vida real. Todos
esses fenomenos estdo confluidos e mesclados. Assim, turismo,
lazer, entretenimento, eventos, hospitalidade também estdo
intrinsecamente ligados e podem se utilizar de todos os recursos

audiovisuais para melhor se posicionarem nos mercados almejados.

Destaco a iniciativa da professora Christianne e do professor
André na condugdo do processo de elaboracao desta obra. Como
pesquisadores, autores e educadores, cabe a todos nés ampliarmos

o leque dos temas de pesquisa nos campos do lazer ¢ do turismo,

12 EDITORA MERCADO DE LETRAS



ampliando também as oportunidades para os estudantes ¢ para a
sociedade em geral.

Esta obra nao ¢ apenas tedrica. Ela insere-se também numa
area especifica do mercado de lazer e turismo que ainda nao alcangou
altos patamares de desenvolvimento no Brasil. Assim, trata-se de
uma obra bem-vinda para os estudantes dos fenomenos do lazer e
do turismo, mas também para os gestores publicos ¢ privados que

desejam alavancar seus destinos, atrativos e equipamentos.

Por fim, parabenizo a tod@s, autoras e autores, por optarem
em publicarem a obra no formato também virtual e open access.
Isso significa que um niimero maior de leitores terd contato com
cla. Portanto, essa também ¢ uma acdo de inclusdo e de divulgacdo
cientifica, acdes que devem ser mais valorizadas em nosso pais para
que possamos alcancar niveis elevados de cultura formal, ciéncia e
desenvolvimento tecnoldgico e educacional.

Alexandre Panosso Netto

Presidente da Associagdo Nacional de Pesquisa

e Pés-graduagdo em Turismo — ANPTUR

Professor da Escola de Artes, Ciéncias e Humanidades
da Universidade de Sdo Paulo (EACH-USP).
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PREFACIO

O cinema ndo tem fronteiras nem limites.
E um fluxo constante de sonho.
(Orson Welles)

A producédo de audiovisuais encontra-se em uma posicdo de
destaque no campo cultural contemporaneo. O turismo continua
alimentando sonhos e aproximando sotaques, costumes e paisagens.
O lazer, por sua vez, a cada dia torna-se mais uma necessidade
humana com potencial para possibilitar certo equilibrio na vida
cotidiana. O que seria possivel esperar quando esses trés campos se
imbricam em uma teia infindavel de possibilidades?

Adentrando em temas contemporaneos ¢ atualizados tdo
caros a sociedade conectada, esta obra, por meio de pesquisas e
reflexdes de estudiosos de diferentes territorialidades, se arrisca e
promove, de forma instigante, a circulagdo de questdes afetas ao
lazer, ao turismo e ao audiovisual a partir das relagdes, dos choques
¢ das complementaridades entre os campos evidenciados.

A informagdo e o conhecimento como elementos relevantes
na sociedade contemporanea se materializam nos sentidos
produzidos pelos sujeitos. Nao obstante, campos como lazer, turismo
e comunicacdo estdo envoltos sob a égide de um debate ¢ uma
apropriagdo neodesenvolvimentista, que tanto pode propor modelos
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de reprodugdo capitalista enquanto incremento socioecondmico,
ou propiciar ferramentas para resisténcias socioculturais. Entre
formar e conformar, reside o potente papel da comunicagdo e da
experiéncia, ao ampliar a capacidade de seu alcance, a poténcia de
sua agéncia e a propria mediacdo social e cultural.

Digo: o real ndo esta na saida nem na chegada:
ele se dispoe para a gente é no meio da travessia.
(Guimaraes Rosa)

Nessa ténue linha forjada pela dialogica dos conhecimentos,
a cada capitulo descortinam-se pesquisas, experiéncias e reflexdes
sobre diferentes atravessamentos, construindo um didlogo
necessario entre o meio académico e a sociedade em torno do lazer,
do turismo e das produg¢des audiovisuais.

As interconexdes das diferentes perspectivas conceituais
criam um campo ampliado para estudos multicéntricos. Portanto,
que ndo se espere nesta obra um caminho prescrito, definido,
consensual e unidirecional em seus textos. Os horizontes aqui
transcendem fronteiras e ultrapassam limites, conduzindo o leitor
a perscrutar sobre as possibilidades de convergéncia e divergéncias
de distintos olhares sobre tais praticas sociais em perspectiva.

Que seja bom seu desfrute!

A gente ndo quer s6 comida.

A gente quer comida, diversdo e arte.
(Marcelo Fromer, Arnaldo Antunes

e Sérgio Britto — Titas)

Denise Falcao

Vice-diretora da Associagdo Brasileira de Pesquisa

e Pds-graduagdo em Estudos do Lazer —- ANPEL

Prof* Dr* da Universidade Federal de Ouro Preto — UFOP
Escola de Educacao Fisica e Departamento de Turismo
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INTRODUCAO

Christianne Luce Gomes
André Riani Costa Perinotto

Apos assistir a um filme de ficgdo ou documentario, telenovela,
série, videoclipe ou video, entre outras produgdes audiovisuais que
poderiam ser aqui citadas, vocé ja sentiu vontade de viajar para os
lugares retratados nas telas, ou vivenciar alguma experiéncia de lazer
destacada nessas producdes, que tenha despertado o seu interesse? Ao
ouvir um podcast, ou mesmo escutar sons (re)produzidos por diferentes
midias, ja parou para refletir sobre as proje¢des imagéticas que essas
ferramentas contemporaneas instigam em nossa mente? Diferentes
possibilidades contemporaneas como essas nos fazem reviver,
rememorar, criar projegdes futuras, imaginar paisagens e destinagdes.

Estes tipos de conexdo sdo cada vez mais comuns na atualidade
e colocam em evidéncia as transversalidades em torno do lazer, do
turismo e do audiovisual. Esta obra coletiva articula estas tematicas,
tendo em vista contribuir com esta incipiente discussdo que, cada
vez mais, vem mobilizando a realizagdo de novos estudos, pesquisas,
reflexdes e agdes. Além disso, os elementos da comunicagao audiovisual
tém contribuido com a sistematizagdo de conhecimentos sobre o lazer
e o turismo, alcangando assim diferentes e amplos publicos: tanto no
campo académico, como na sociedade em geral.
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O objetivo deste livro é apresentar e discutir algumas
conexdes entre o lazer, o turismo e o audiovisual por meio de
diferentes possibilidades de formagdo, pesquisa e intervencao
que permeiam esses campos ¢ areas. Propde, inclusive, quebrar
paradigmas dos modos, usos e olhares do audiovisual nessa relagdo
tao crescente e pulsante nos estudos do Lazer e do Turismo.

A transversalidade do tema vem despertando e instigando o
interesse de estudantes, professores ¢ pesquisadores de diferentes
areas do conhecimento, mas, por ser ainda incipiente, requer novos
estudos e aprofundamentos. Por essa razdo, este livro conta com o
apoio do Programa de Pos-graduacdo Interdisciplinar em Estudos
do Lazer da Universidade Federal de Minas Gerais, que, por meio
de sua comunidade académica, vem ampliando e possibilitando
os dialogos do Grupo de Pesquisa Luce — Ludicidade, Cultura
e Educagdo — com outros programas, docentes, discentes e
pesquisadores brasileiros e estrangeiros.

Os capitulos que compdem esta obra foram preparados
por pesquisadores e profissionais que problematizam algumas das
interconexdes entre o lazer, o turismo e o audiovisual. Este grupo ¢
composto por autoras e autores que estao inseridos na pesquisa, na
extensdo universitaria e no ensino superior, atuando em diferentes
localidades do Brasil e no exterior. Conforme pode ser constatado
nas analises desenvolvidas em cada capitulo, este seleto grupo
segue perspectivas proprias ¢ ndo necessariamente consensuais.
Entendemos, assim, que a diversidade de olhares presente neste
livro € essencial para instigar novos debates e promover avangos no
ambito dos temas abordados.

Portanto, considerando o desafio de problematizar topicos
contemporaneos do lazer, turismo e audiovisual, os textos aqui
reunidos contribuem com o aprofundamento deste assunto,
descortinando novas possibilidades para a formagao académica e
para a atuagao profissional nessas areas.
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